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La agricultura vuelve a sus origenes

Los productores ecoldgicos sortean la crisis
elijan el mercado que elijan: ni los que optan
por exportar a Europa o a otros paises ni los
que deciden suministrar a las ciudades veci-

nas notan las dificultades que arrollan a otros
sectores. Los principales obstaculos para la ex-
tension del sector: la limitada conciencia me-
dioambiental y los habitos de vida urbanos.

Lejos o cerca,
lo natural funciona

El mundo de la produccion ecolégica es muy heterogéneo,
desde empresas que se han reciclado a nuevas firmas

X. GONZALEZ

Casa por casa o a los paises
mas lejanos. Por medio de elabo-
radas estrategias de marketing o
confiando en el boca a boca.La
variedad de estrategias para dar-
se a conocer y colocar los pro-
ductos ecolégicos depende de la
filosofia que subyace a la elec-
cién de integrarse en este sector.
En algunos casos se trata de ase-
gurar la supervivencia de una
empresa al reconvertir su activi-
dad, mientras que en otros es una
opcion vital completa. El Conse-
llo Regulador de Agricultura Eco-
l6xica de Galicia retne en su se-
no esta diversidad. En la relacién
de empresas elaboradoras del or-
ganismo encuentran su sitio los
grandes transformadores y distri-
buidores multinacionales, como
Lactalis o Carrefour,empresas de
capital gallego enfocadas a la ex-
portacién —Coren, Cuevas (ma-
rrén glacé) y Mieles Anta— o pe-
quenas iniciativas de particula-
res.

Tres casos ejemplifican la va-
riedad se puede encontrar en el
mundo de la produccién ecol6-
gica: Mieles Anta, que exporta el
90% de su produccion ecolégica,
Conservas Antonio Pérez Lafuen-
te, que reconvirti6é su negocio de
elaborados de pescado para so-
brevivir en un mercado amena-
zado,y Cesta Fresca, una iniciati-
va de una pareja que desde Sal-
vaterra (Pontevedra) surte cada
semana de fruta fresca a sus
clientes del area de Vigo.

= Crecer. David Corral convivié
siempre con las colmenas de su
familia. En 1983 decidi6 transfor-
mar su aficién en la empresa
Mieles Anta, que ha llegado a
convertirse en la mayor de Espa-
na.Desde hace cuatro anos se
dedica al negocio ecolégico a
través de las marcas Pazo de Lu-
sio y Taramundi. Estas divisiones
representan actualmente el 30%
del negocio, aunque este afo su
peso ascenderd hasta mas del
50%.Y eso a pesar de que Corral
considera desde sus oficinas en
el poligono de Agrela que “en Es-
pana el mercado es todavia muy
reducido”. La clave consiste en
exportar el 90% de la produc-
cion. Los paises de destino son
principalmente europeos, con
Alemania, Francia y Dinamarca a
la cabeza, aunque también algu-
nos mas lejanos, como Arabia
Saudi. El negocio, a pesar de la
omnipresente crisis econémica,
va bien, con crecimientos del
200% entre los tltimos ejercicios.
Aunque Corral reconoce que “el
producto natural supone mas es-
fuerzo”, celebra que en Galicia
“tenemos las condiciones idea-

Un técnico inspecciona la recogida de mejillén ecolégico. / FDV

les para trabajarlo,al menos en el
caso de la miel”.

= Reciclarse. Conservas Antonio
Pérez Lafuente se convirtié casi
en una compaiia nueva cuando
a mediados de la década pasada
abandono las conservas de pes-
cado masivas para dedicarse a
las ecolégicas. Su gerente, Eduar-
do Dromer, asegura que durante
el cambio “la produccién se re-
dujo a una cuarta parte”.La em-
presa de Vilanova de Arousa
aposto por la diferenciacion res-
pecto a otros competidores eco-
l6gicos para sobrevivir en un
mercado cada vez mas compli-
cado. Dromer apunta que sus
conservas no solo incluyen acei-
te sin tratamientos quimicos,sino
que todo el pescado que comer-
cializan “ha sido capturado me-
diante técnicas que garantizan la
sostenibilidad”. Un ejemplo es
del atiin,pescado con cafa en lu-
gar de con redes de arrastre, o el
mejillén, del que la conservera
extrajo la primera remesa ecolo-
gica.Su gerente resalta ademas la
importancia del canal de distri-
bucién. Los productos de su mar-
ca Pan do Mar se pueden conse-
guir Unicamente te en tiendas es-
pecializadas. El motivo, que los
clientes prefieren que las grandes
superficies no hagan negocio

con un producto que defiende el
consumo responsable. El 60% de
la produccion se dirige al extran-
jero, principalmente a Alemania,
Francia e Inglaterra, pero tam-
bién a paises de Oriente Medio.

= Vivir. Antia Puentes comparte
con su pareja desde hace dos
afnos un proyecto que va més alla
de la mera btsqueda de benefi-
cios. Cesta Fresca es el nombre
de una iniciativa que pretende re-
cuperar los vinculos directos en-
tre los consumidores y los agri-
cultores y ganaderos. Desde su
explotacién en la parroquia de
Lira, en la frontera de los conce-
llos de Ponteareas y Salvaterra,
surten de verduras, frutas, patatas,
chorizos y otros productos ecolé-
gicos a una quincena de fami-
lias, la mayoria de Vigo. Ellos mis-
mos cultivan los vegetales y cui-
dan a los animales que semana a
semana acercan a sus clientes.
Cesta Fresca tampoco nota la cri-
sis por el momento.“Aunque an-
tes de Navidad el nimero de
clientes era mayor, nadie me ha
dicho que deje de comprar por
una cuestién de precio. Lo que
mas influye son las rutinas que
marca el trabajo en las ciudades
y que impiden a la gente cocinar,
por lo que las verduras se estro-
pean”,explica.

La Justicia empieza a
arrinconar a la pirateria

también en internet

Un juzgado dicta medidas cautelares contra la
web YouKioske, que explota revistas de moda
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El Juzgado de lo Mercantil
nimero 1 de Alicante ha dicta-
do un auto de medidas cautela-
res contra la web Youkioske en
el que acuerda el cese inmedia-
to de la explotacion de varias
marcas de revistas de moda y
ocio que esta web exhibe sin el
consentimiento de sus legiti-
mos titulares.Las medidas supo-
nen un paso mas en la persecu-
cion de la pirateria de conteni-
dos en la red, tanto a través de
agregadores de contenidos, co-
pias caché o copias parciales,
entre otras muchas amenazas
digitales. Todas ellas conculcan
la vigente Ley de Propiedad In-
telectual, segiin la cual los edi-
tores son los Unicos titulares de
los contenidos impresos y digi-
tales de sus publicaciones,y
donde se especifica que ningin
tercero puede aprovecharse de
esos contenidos sin contar con
el consentimiento expreso de
sus legitimos propietarios.

De hecho,las medidas caute-
lares dictadas por el Juzgado
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alicantino suponen un salto
cualitativo en la persecucion de
esas actividades en la red.Se su-
ma ademas a la amplia lista de
sentencias favorables a los edi-
tores de diarios frente a aque-
llos press-clippers que actua-
ban sin autorizacién con las
ediciones de papel.En este sen-
tido, hace s6lo unos dias el Juz-
gado madrilefio nimero 6 de lo
Mercantil ratificé, sin posibili-
dad de nuevos recursos, la eje-
cucién provisional de una sen-
tencia contra la empresa de
press-clipping Documentacién
de Medios, que “debe cesar de
forma inmediata en la realiza-
cién de actividades de (...) re-
produccion, recopilacion inte-
gra'y comunicacién publica de
los contenidos de diferentes
diarios”.

Si continuase comercializan-
do sin autorizacion contenidos
de los diarios, se le podrian re-
querir dafnos y perjuicios, impo-
nerle una multa coercitiva men-
sual por el tiempo que conti-
nuase incumpliendo las resolu-
ciones judiciale.
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La creatividad de una
generacion en el proyecto
“Moda, moda, moda”

Goymar, la Escuela de Imagen y Sonido
y Voga se unen en un proyecto educativo
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La Escuela de Imagen y So-
nido de Vigo, la escuela de di-
sefio de moda Goymar y la
agencia de modelos Voga han
unido esfuerzos en el proyec-
to fotogréafico “Moda, moda,
moda”. La iniciativa pone en
valor el trabajo cooperativo
de unos cuarenta disenado-
res, fotografos, estilistas y mo-
delos de una misma genera-
cién.

Coordinado por el profesor
de fotografia de la Escuela de
Imagen y Sonido de Vigo Xulio
Correa, el proyecto propone

que cada disenador prepare
un estilismo para, posterior-
mente, realizar una sesion fo-
tografica especial.

El objetivo de esta iniciativa
es mostrar a los alumnos de
las distintas escuelas involu-
cradas la importancia del tra-
bajo en equipo asi como la
calidad del resultado final
que seria “imposible”si s6lo
fuese un esfuerzo individual.

El resultado se muestra en
la  web  http://eisvima-
gen.blogspot.com,que ya roza
las 30.000 visitas y donde se
pueden ver las imagenes con
los estilismos preparados.



